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摘要：《黑神话：悟空》的成功不仅得益于高质量的游戏内容和良好的游戏体验，更得益于巧妙运用多层次、多维

度的跨文化传播策略，实现全球文化传播与认同，辅之以精准的传播渠道选择与网络构建，这款游戏在全球市场

中取得显著的商业成功，更在跨文化传播领域卓有建树，成为中国文化全球传播的范例之一。本研究结合实际案

例，深入分析游戏作为跨文化传播媒介的独特优势，为当前国产游戏如何做好跨文化传播，打开海外市场提供参

考———抓住全球化与数字化带来的机遇，进一步加强技术创新与文化表达融合，探索更具互动性和沉浸感，更加

“上手”“上心”的跨文化传播模式，实现中国文化从“文化出海”到“文化共创”战略转型，推动我国游戏与文旅产

业深度融合发展。

关键词：《黑神话：悟空》；跨文化传播；文化表达；技术驱动；游戏传播

　　随着中国文化产业的迅猛发展，游戏产业逐
渐成为文化传播的重要载体。以中国神话《西游

记》为背景的国产３Ａ游戏《黑神话：悟空》获得巨
大成功。作为一款具有深厚中国传统文化底蕴

的国产单机游戏，在全球范围内引发热议，好评

如潮。游戏在商业上获得了巨大的版图，在跨文

化传播中更是功不可没。传统的传播学研究多

聚焦于新闻、影视、广告传播等大众传媒，而游戏

传播则主要研究全球化背景下游戏的跨文化传

播策略与路径。跨文化传播指的是不同文化之

间以及处于不同文化背景的社会成员之间的交

往与互动，以及各种文化要素在全球社会中流

动、共享、渗透和迁移的过程。①

在全球化背景下，游戏传播逐渐成为跨文化

交流的重要工具。借助游戏这一互动性极强的

媒介，文化传播不再是单向度的信息传递，而是

多方参与的互动过程。优秀的电子游戏能够吸

引不同年龄、不同职业、不同文化背景、不同种族

的人沉浸式“卷入”，游戏中的文化符号、文化叙

事以及文化体验，在文化传播中形成多维影响，

通过游戏机制与叙事策略实现文化创新与再创

造。本研究深入分析游戏的跨文化传播策略，揭

示游戏传播文化的路径，以期抛砖引玉，为中国

文化全球传播提供一定的理论和实践建议。

一、文化定位与传播策略

游戏作为一种现代文化载体，正在成为中国

文化走向世界的重要工具。“游戏类型的多元、

题材的多样与时空的无限性正为满足最广泛的

用户需求提供契机，也为人类历史、文化与社会

互动的记录与延伸创造着重要窗口。”②其成功不

仅在于高质量内容的打造，更在于其在全球化背

景下，巧妙运用多主体、多平台、多维度的传播策

略，实现文化的广泛传播与深度认同。

网络首发时间：2024-09-29 15:54:51
网络首发地址：https://link.cnki.net/urlid/53.1148.C.20240929.1335.004



２　　　　

（一）文化内涵：传统文化精髓与游戏语言

结合

《黑神话：悟空》借助数字技术，将中国传统

文化的精髓与全球玩家熟悉的游戏语言结合，形

成独具特色的文化表达。这种融合表现在剧情

和角色塑造上，还体现在对中国传统建筑、艺术

形式、神话元素的还原与再创造，吸引不同文化

背景的玩家，在虚拟世界克服重重困难，产生特

定的感受，诸如“选择感、自由感、责任感、成就

感、友情和其他只有基于游戏体验才能获得的感

受”。① 该游戏的叙事和角色设计都吸收了大量

中国文化，如正义、勇气、智慧与坚持等元素。当

然，中国文化远不止这些，还包括语言文字、文化

典籍、科技工艺、文学艺术、哲学宗教和道德伦理

等方面。

文化的再现与创新相辅相成。游戏以中国

传统文化为背景设计游戏的画面美术风格，利用

空间计算技术，扫描真实的寺庙、佛像、森林、岩

石等，制作既具有浓厚东方色彩、又符合现代审

美的逼真物体、建筑和景观图形，实现虚拟世界

与实体世界在数字层面的实时交互。

游戏避免机械搬运中国文化，而是跨越语言

和文化的障碍，创新性地演绎名著《西游记》，使

其在游戏交互中获得新的解读，焕发出新的活

力。“传统文化所蕴含的思维方式、价值观念、行

为准则，一方面具有强烈的历史性、遗传性；另一

方面又具有鲜活的现实性、变异性，它无时无刻

不在影响着今天的中国人，为我们开创新文化提

供历史的根据和现实的基础。”②

（二）文化定位：通过互动叙事促进中华文化

传播

《黑神话：悟空》的文化定位核心在于通过互

动叙事，实现中国传统文化的全球化传播。游戏

巧妙地将中国神话、历史文化与现代游戏技术相

融合，创造一个既具有强烈文化特征、又符合当

代游戏玩家审美期待的作品。不同于传统故事

一切围绕既定戏剧性时刻服务的叙事模式，互动

叙事“为重大的戏剧性发展做出铺垫的不是互动

叙事创作者，而是玩家本身；玩家在交互过程中

逐步建立的戏剧性上下文自然而然地塑造了这

些关键性的发展。”③

传统文化离我们并不远，它就在现实生活

里，就在游戏设计的每一处巧思里。精准的文化

定位不仅在国内市场备受欢迎，在海外也引发中

国文化热潮。游戏通过文化表达与全球传播，展

示出中国文化的自信与竞争力。游戏开发团队

以高度自觉的文化自信，打破以往“文化输出”的

单一模式，采用多层次、多维度、多渠道的互动传

播，将中国文化推向全球市场。

在全球化背景下，这款游戏不仅限于对中国

传统文化的保护和传承，更在于借助现代技术与

互动叙事手段，探索如何让游戏“上手”“上心”的

传播路径。通过文化互动产生的魅力，这款游戏

“吸粉”无数，成功将中国文化推向世界，为数字

时代的跨文化传播提供了新的思路和范式。

（三）传播策略：高质量内容驱动与跨平台

联动

《黑神话：悟空》的传播成功，首先在于其以

高质量内容为核心驱动力，促进文化传承与传

播。游戏在开发过程中，始终坚持以用户体验为

导向，追求极致的画面表现、精致的剧情设计与

深厚的文化内涵。

不断演进的技术既是文化传播的工具和载

体，也是文化传播的加速器。④ 游戏科学（Ｇａｍｅ
Ｓｃｉｅｎｃｅ）开发团队将传统文化符号与现代游戏技
术相结合，实现从技术驱动向文化驱动的转变。

在游戏开发的过程中，技术不再是单纯的工具，

而是服务于文化表达的手段。游戏与文旅实体

开展线上线下合作，开发团队将中华文化元素融

入游戏设计中，促进中国文化在世界范围内广泛

传播。

在游戏营销推广方面，游戏采取跨平台联动

的传播策略。在国内经由微博、抖音、Ｂ站等社交
平台进行全方位传播；在国际则在ＹｏｕＴｕｂｅ、Ｒｅｄ
ｄｉｔ、Ｔｗｉｔｔｅｒ等全球化平台与海外玩家直接互动。
通过社交媒体的用户分享、游戏媒体的评测与推

①
②
③
④

谢尔．游戏设计艺术［Ｍ］．２版．刘嘉俊等，译．北京：电子工业出版社，２０１６：１２．
张岱年，方克立．中国文化概论［Ｍ］．修订版．北京：北京师范大学出版社，２００４：７．
克劳福德．游戏大师ＣｈｒｉｓＣｒａｗｆｏｒｄ谈互动叙事［Ｍ］．方舟，译．北京：人民邮电出版社，２０１５：４６．
唐·伊德．技术与生活世界：从伊甸园到尘世［Ｍ］．韩连庆，译．北京大学出版社，２０１２：１２４－１６１．
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广、跨国合作伙伴的支持等，多主体协作、跨平台

联动，扩大游戏的文化影响力。

二、传播渠道与网络构建

《黑神话：悟空》构建了精准的传播渠道与网

络，高度整合国内外社交媒体传播网络，采取发

布预告片与实机演示，品牌联动与文旅融合的方

式多维度、多层次地提升传播效果。

（一）国内外社交媒体传播网络高度整合

《黑神话：悟空》在国内社交媒体上构建出一

个高度整合的传播网络，涵盖微博、抖音、Ｂ站等
主流平台，形成传播矩阵，利用各大平台的算法

优势和用户粘性，实现精准的目标用户覆盖。微

博官方账号发布最新的游戏动态与幕后花絮，吸

引大量玩家关注与讨论；抖音传播游戏的视觉冲

击力与剧情亮点，进一步扩大游戏的影响力；Ｂ站
则发布 ＵＰ主的深度分析与游戏解读，形成社群
效应。

在海外市场，该款游戏从 ＹｏｕＴｕｂｅ、Ｒｅｄｄｉｔ、
Ｔｗｉｔｔｅｒ等全球主流平台吸引大量海外玩家的广
泛关注。ＹｏｕＴｕｂｅ上发布的实机演示视频，以其
引人入胜的内容，迅速积累数百万观看量，并获

得海外网友自发传播；Ｒｅｄｄｉｔ上，游戏爱好者们展
开广泛讨论与分析，形成游戏粉丝社区；Ｔｗｉｔｔｅｒ
通过话题标签与实时互动，增强游戏的曝光度与

传播速度，实现对全球玩家的即时覆盖。

唐·伊德认为，人类借助“技术身体”介入游

戏世界，产生沉浸式游戏体验。① 很多游戏玩家

乐于分享自己的游戏体验、攻略，二次创作多样

化的内容，扩大游戏的传播维度与深度，使这款

游戏产品升格为社交媒体上的文化现象。

（二）游戏预告片与实机演示的传播路径

《黑神话：悟空》预告片的初期传播策略发挥

着重要作用。２０２０年８月，游戏科学公司发布第
一支长达１３分钟的预告片，以精彩的画面和震
撼的打战场景，迅速抓住全球玩家的注意力。预

告片的发布时间精心选择，避开行业内的大型活

动，在各大社交媒体平台迅速获得高曝光度，并

引发广泛的自发传播。

实机演示视频的发布注重精准传播与口碑

效应。游戏科学公司选择在各大游戏展会及线

上平台同步发布实机演示，确保核心玩家和行业

媒体即时关注。而面向平台用户的实机演示视

频和专业测评在玩家社区引发积极反馈，形成高

品质游戏的用户预期。

预告片与实机演示在传播中形成互补作用。

预告片展示游戏的整体世界观与视觉风格，吸引

玩家初期关注，而实机演示则展示游戏的真实玩

法与细节，巩固玩家对游戏的期待。这种双轨传

播策略，形成从初期吸引到中期巩固，再到后期

公开面市，引爆“娱”情，获得病毒式营销效果。

（三）品牌联动与商业合作中的传播扩展

《黑神话：悟空》不仅在社交媒体和视频平台

实现广泛传播，还开展与知名品牌跨界联动营

销，与国内外知名品牌合作，通过推出联名产品、

开展联合营销等方式，将游戏元素与品牌产品紧

密结合，形成品牌与游戏的双重传播效应。

在商业合作中，游戏注重与各类合作伙伴的

协同传播，在更广泛的平台上推广。例如，与高

性能硬件厂商合作，在全球玩家心目中树立高

端、大气的形象；与在线游戏平台合作，借用平台

营销资源，迅速提升单机游戏的市场渗透率。

品牌联动与商业合作在商业层面带来巨大

收益，也在文化传播层面形成强大协同效应，进

一步提升游戏的全球影响力。作为游戏，品牌联

动合作的关键是要满足大众的文化需求。“大众

对文化产品和文化服务的消费很大程度上是对

蕴含其中的文化内涵与核心价值的消费，这对文

化内容潜含的主流价值与大众现实文化需求、潜

在文化需求实现高度匹配提出更高要求。”②

三、全球传播效果分析

《黑神话：悟空》游戏在全球市场中取得商业

上巨大的成功。这款游戏将中国传统文化推向

全球市场，赢得国内外媒体的正面报道与用户好

评，成为中国文化在全球跨文化传播中的重要里

程碑。

①

②

杨庆峰．物质身体、文化身体与技术身体———唐·伊德的“三个身体”理论之简析［Ｊ］．上海大学学报（社会科学版），２００７，
（０１）：１２－１７．

臧志彭．数字创意产业研究［Ｍ］．北京：知识产权出版社，２０１９：１５８．
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（一）全球市场：销量数据与用户互动数据

分析

《黑神话：悟空》在全球市场上的销量表现，

自游戏正式发售以来，其全球销量迅速突破千万

大关，在短时间内创下国产单机游戏的销量纪

录。游戏在中国市场与国际市场均表现出色，特

别是在欧美、日本等传统游戏市场销量表现尤为

突出，中国游戏产品在全球市场中的竞争力与吸

引力。

用户的互动数据也是衡量传播效果的重要

维度。在各大游戏平台上，这款游戏的用户评分

普遍处于高位，游戏在全球范围内的用户评论量

与互动量也远超同类游戏，形成良好的口碑效

应。高度活跃的用户互动，增加了游戏的曝光

度，进一步推动游戏的传播与销量增长。

这款游戏成功背后，离不开对市场数据的实

时监测与传播策略动态调整。借助销量与用户

互动数据持续分析，有助于及时调整市场策略与

推广手段，确保游戏在不同阶段的传播效果最大

化。例如，针对销量表现突出的区域，加大本地

化推广力度；针对用户反馈集中的问题，迅速进

行版本优化与更新，确保游戏在全球市场中的持

续热度与良好口碑。

（二）传播效果：社交媒体互动与用户生成

内容

在社交媒体时代，《黑神话：悟空》的传播效

果很大程度上得益于社交平台上的用户互动。

游戏发布后，在各大社交平台迅速引发大量用户

分享游戏体验与心得，讨论游戏中的文化元素与

技术表现，迅速吸大量粉丝前来了解。

用户生成内容（ＵＧＣ）是这款游戏传播效果
中的关键要素。玩家们在社交平台上创作出大

量与游戏相关的二次创作、攻略视频、实况直播、

同人艺术等内容，极大丰富了游戏的传播内容与

形式。特别是一些优质的ＵＧＣ内容，在社交媒体
上获得广泛传播，形成“裂变式”的传播效应，使

游戏的影响力得以快速扩展。

社交媒体与 ＵＧＣ形成高度互动传播关系。
游戏官方在社交媒体平台与玩家互动，分享最新

游戏动态，发布玩家自发创作的内容，吸引更多

玩家参与到 ＵＧＣ创作中。双向互动模式在提升
玩家参与感与归属感的同时，逐渐形成高度活跃

的文化互动传播生态系统。

（三）文化影响力：中国文化在海外大受欢迎

《黑神话：悟空》获全球范围媒体的广泛关

注，国内外主流媒体纷纷对游戏进行深入报道与

评价。国内媒体普遍将其视为中国游戏产业崛

起的标志性作品，强调其在技术水平、文化表达

和市场表现上的突破，而国际媒体则更多关注此

款游戏蕴含的独特中国文化。

用户反馈也是评估这款游戏文化影响力的

重要依据。西方玩家普遍对游戏中的中国文化

元素表现出强烈的好奇与兴趣，而亚洲玩家则更

多关注游戏的技术表现与玩法设计。多样化的

用户反馈，反映出这款游戏在全球范围内的文化

适应性与包容性，也反映出其在不同文化市场中

的影响力。

游戏很好地运用《西游记》原型老少咸宜的

特性，结合“国潮”减少文化阻力，防止“文化休

克”，受到各国玩家普遍欢迎，实现文化传播“跨

国转化”。尤其在欧美、日本等老牌游戏市场，这

款游戏以其独特的文化魅力、高普适性的文化价

值和无以伦比的视听效果打破文化壁垒，赢得资

深玩家的尊重与喜爱。

四、“第九艺术”的跨文化传播潜力

电子游戏是继电影和电视之后的“第九艺

术”。“与其他艺术门类相比，电子游戏最大的特

色就是给用户带来了前所未有的虚拟现实感官

体验，它比绘画更加立体，比影像更加真实，再配

以音乐声效的辅助，让人仿佛置身一个完全真实

的虚拟世界当中。”①《黑神话：悟空》将中国传统

文化融入全球文化语境，成为文化创新与文化软

实力提升的重要路径。

（一）跨文化传播的互动性与融合性走向

跨文化传播关注不同文化背景下的信息传

播与文化交流。传统跨文化传播理论主要探讨

如何在不同文化之间有效传递信息，减少文化误

解，并促进文化间的相互理解。在全球化进程加

速的背景下，跨文化传播逐渐成为连接不同文化

① 李瑞森，王星儒，鲍艳宇．前言［Ｍ］／／网络游戏角色设计与制作实战．北京：电子工业出版社，２０１６：１．
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的重要途径。然而，随着新媒体技术的发展与全

球文化交流的日益频繁，传统的跨文化传播理论

面临着新的挑战与发展机遇。

随着科技的发展，跨文化传播更注重文化间

的互动性与融合性，注重不同文化在交流过程中

进行相互转化与再创造。高品质的游戏能够跨

越文化障碍，将中国文化与全球流行文化元素相

结合，实现文化转化与创新。借助游戏这一高互

动性、高沉浸感的媒介，中国文化在全球范围内

实现更深层次的传播与融合。

（二）游戏作为中华文化载体的传播潜力

游戏作为一种新兴的文化载体，具有强大的

传播潜力。通过精心设计的游戏机制与叙事结

构，将中国传统文化元素融入其中，玩家在游戏

过程中不断获得探险、征服、胜利的成就感，在潜

移默化中接受并理解游戏所传递的文化内涵。

《黑神话：悟空》借助数字化技术将中国文化

的价值观与美学理念传播给全球玩家。在游戏

角色扮演与情节推进中，玩家沉浸式体验中国名

胜古迹、名物典章、神话传说、风土人情等。电子

游戏中的显示技术、声音技术、体感震动技术等

共同营造出超现实感受，让玩家产生多维度的沉

浸式体验。阿斯曼（Ａｓｓｍａｎｎ，Ｊ．）认为，只有共同
的“象征意义体系”进入到个体的意识中并被有

意识地坚持下来时才会产生集体认同性。①

游戏中的符号体系会潜移默化地增进全球

玩家对中华文化的认同与理解。高品质的游戏

本身作为文化载体在传播与创新中潜力巨大。

通过虚拟世界的构建，将传统文化元素与现代前

沿科技、全球流行文化元素相结合，创造出既保

留中国文化特色，又符合现代审美的新文化

形态。

（三）游戏传播中的文化融合与文化输出

在《黑神话：悟空》的传播过程中，文化融合

是跨文化传播的关键。游戏巧妙地将中国传统

文化与全球流行文化元素相结合，不同文化背景

的玩家都能在游戏中找到共鸣与认同。在全球

化语境下，文化输出不再是单纯的文化传递，而

是通过文化产品的市场化与国际化，在全球范围

内广泛传播与接受。市场证明，中华文化经过数

字技术创新和内容创新，同样可以在跨文化交流

中大受欢迎。

游戏出海借助叙事与角色塑造传播中华文

化核心价值，如正义、勇气与智慧等。玩家在游

戏过程中潜移默化地理解中华文化的精神与价

值。“电子游戏参与者产生文化认同的过程，实

质是人参与游戏这种特殊的虚拟信息技术并相

互交流，不断产生反馈和相互作用，并最终产生

文化认同的过程。”②文化认同有助于提升中华文

化的软实力，在全球范围内赢得尊重与认同。

五、中国传统文化的全球传播路径

根据约瑟夫·奈的观点，文化软实力是一种

非胁迫的、通过文化吸引力来塑造他人的偏好能

力。③ 在数字技术支持下，中国文化在游戏中大

放异彩，大量国内外玩家在游戏中受到潜移默化

的影响，产生共鸣和认同，有利于促进中华传统

文化全球传播，这正符合中国文化软实力的建设

目标。

（一）以游戏为媒介的跨文化传播创新

在全球化和数字化的背景下，游戏逐渐成为

一种具有强大传播力的文化载体。与传统的文

化传播形式相比，游戏具备高度互动性、沉浸性

和广泛的用户覆盖面。《黑神话：悟空》将中国传

统文化融入游戏设计之中，玩家在娱乐的同时受

到中华文化潜移默化的熏陶，增强文化传播的效

果。以游戏作为文化传播载体，有利于突破文化

隔阂，顺利推进跨文化交流、理解与认同。

这是数字媒介在文化传播中的突破。游戏

采用虚拟现实技术和精细的文化再现，将中国传

统文化元素，如建筑、音乐、服饰、曲艺、神话人物

和风土人情生动地呈现在全球玩家面前。玩家

是游戏体验者，更是文化的参与者和传播者。

在文化全球化的浪潮中，游戏媒介的战略意

义愈发凸显。借助游戏这一媒介，中国文化进入

全球主流文化市场，形成广泛的文化影响力。也

①

②
③

〔德〕阿斯曼．文化记忆：早期高级文化中的文字、回忆和政治身份［Ｍ］．金寿福，黄晓晨，译．北京：北京大学出版社，２０１５：１３９－
１４０．

倪山川，蔡仲．电子游戏文化认同机制的哲学阐释———基于唐·伊德的文化诠释学［Ｊ］．江淮论坛，２０２４，（０３）：１４０－１４６．
〔美〕约瑟夫·奈．软实力［Ｍ］．马娟娟，译．北京：中信出版社，２０１３：８－１０．
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就是说，游戏不仅是文化产品，更是文化战略的

实施平台，推动中国文化参与全球文化交流与

互鉴。

（二）中国神话的现代演绎与国际传播

《西游记》作为中国四大名著之一，具有深厚

的文化内涵和广泛的群众基础。其故事在中国

家喻户晓，也在东亚、东南亚等地有着广泛影响。

这款游戏保留了《西游记》的核心文化价值，经过

现代演绎，中国传统神话故事被重新包装并呈现

给全球观众，在新的文化语境中焕发出新的生

命力。

现代游戏技术与传统文化的深度融合，让

“西游记”这一经典故事在游戏世界创新演绎。

借助３Ｄ建模、实时渲染和动作捕捉技术，游戏在
视觉上高度还原中华传统文化的美学特征，在剧

情创新演绎中赋予“天命人”等经典角色新的生

命。“科技的进步拓宽和创新了传统文化的传播

渠道和方式，得以更加新前。而传统历史文化为

新科技的运用提供丰富的落地场景，为科技注入

灵魂。”①

本土文化借助游戏转化，进入全球文化叙事

体系。游戏对“西游记”故事的重新解读与演绎，

赋予古老的神话传说新的生命，传递中国文化的

核心价值，在全球化的叙事话语体系中，这一经

典故事受到不同文化背景玩家的欢迎。游戏中

的“天命人”不仅是中国英雄形象，也是全球玩家

心目中的英雄。

（三）游戏ＩＰ与文旅产业深度融合发展
《黑神话：悟空》作为游戏 ＩＰ促进文旅产业

深度融合。游戏真实还原中国传统文化景点，激

发玩家对中华文化遗产的兴趣，引发文旅热潮。

例如，游戏中大量取景于山西等地名胜古迹，如

大同云冈石窟、悬空寺，忻州五台山佛光寺，朔州

崇福寺、应县木塔，平遥镇国寺、双林寺等山西旅

游景区等，游戏甫一上线即成为热门打卡目的

地。游戏ＩＰ促进文旅融合，提升景点知名度和吸
引力。

游戏在文旅融合中激发新的文化消费需求

与市场活力。玩家通过游戏体验，对中国传统文

化景观产生浓厚的兴趣，并在社交媒体分享实地

旅游体验，形成线上与线下的互动循环。游戏驱

动文化旅游融合发展，玩家的自发传播反过来又

扩大游戏ＩＰ的文化影响力。
文旅融合实现从文化产品到文化体验的延

展。“互动仪式链链”（ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｒｉｔｕａｌｃｈａｉｎｓ）理
论认为，虽然人们的交流形式受到电子媒介的冲

击，但是“面对面的沟通在将来并不会消失；人们

也不会十分渴望以电子交流取代身体的在场。”②

游戏提供虚拟的文化体验往往让人意犹未尽，很

多玩家们从虚拟世界来到实地游览传统文化景

点。从游戏产品延展到现实体验，都要解决让玩

家或游客克服文化障碍这一难题，促进不同文化

背景的人产生共鸣和文化认同。

六、游戏产业对跨文化传播的启示

随着数字技术的发展，游戏传播将为全球文

化的交融与传播提供更多的可能性。创新中国

游戏产业的文化传播路径和策略，有利于进一步

提升中国文化的国际影响力与竞争力。

（一）科技创新与文化创新双重驱动

《黑神话：悟空》的成功得益于科技创新与文

化创新双重驱动。这款游戏通过数字孪生技术、

动态毛发技术等塑造出栩栩如生的人物，采用的

空间计算技术、激光扫描与计算机视觉技术、全

景光线追踪技术大幅提升游戏的视觉体验，虚幻

引擎５（ＵＥ５）和 ＡＩ技术等增强玩家的沉浸感和
互动性，对《西游记》进行现代演绎，提升产品的

核心竞争力。

除了科技创新，文化创新也是这款游戏另一

成功要素。游戏将中国传统文化中的神话故事、

历史元素和哲学思想融入游戏叙事中，融入深厚

的文化内涵，让玩家领略到中华古老文明的独特

魅力。一些海外玩家甚至“恶补”《西游记》，以求

获得更好的游戏体验。

在全球化背景下，文化与技术的协同推进游

戏产业内涵式发展。游戏将本土文化与全球技

术前沿相结合，开创出一条具有中国特色的全球

化路径。中国游戏产业应继续探索文化与技术

的深度融合，推动文化创新与技术进步的同步发

①
②

范周．数字经济下的文化创意革命［Ｍ］．北京：商务印书馆，２０１９：２０２．
〔美〕柯林斯．互动仪式链［Ｍ］．林聚任，王鹏，宋丽君，译．北京：商务印书馆，２０１２：９９．
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展，在全球游戏市场发挥更大的影响力，同时为

其他文化产业提供参考。

（二）从“文化出海”到“文化共创”

《黑神话：悟空》是中国文化产品“出海”的一

个重要里程碑。该游戏以精良的制作、深厚的文

化内涵和创新的传播策略，吸引了全球玩家的关

注。这表明，具有本土特色的文化产品，只要在

质量和创新上下足功夫，就能够在国际市场上占

据一席之地。中国文化产业应从中总结经验，进

一步推动“文化出海”，借助优秀的文化产品将中

国文化传播到世界各地。

游戏在开发过程中，积极吸收和融合全球流

行文化元素，推进“文化出海”；中国传统文化在

全球语境下得到新的诠释与表达。玩家与游戏

符号之间、玩家与玩家之间的互动传播赋予中华

文化新的活力，增强中华文化的包容性与适应

性，推动全球“文化共创”，共飨文化盛宴。中国

文化产业应更加积极参与全球文化的融合与互

动，推动中国文化在国际舞台上的持续创新与

发展。

这款游戏为中国文化产业的全球化战略布

局提供了借鉴范例。文化产品的国际化应当立

足于本土文化的深度挖掘，在全球化视野下锐意

创新文化表达，发挥良好的跨文化传播效果，树

立良好的中国品牌形象，增强国家文化软实力。

（三）未来研究方向：游戏元宇宙中的全球文

化传播

随着虚拟现实技术的不断进步，游戏传播将

进入一个全新的时代。《黑神话：悟空》虽然以传

统屏幕为载体，但其出色的场景设计、人物塑造、

情节设置和主题音乐让游戏获得良好的体验感。

未来游戏行业可能出现几大趋势：全球部署、云

游戏、人工智能驱动、虚拟与现实融合等，技术将

进一步推动游戏的人机交互体验。

游戏元宇宙环境提供全新的文化体验，空间

计算技术、数字孪生技术、激光扫描与计算机视

觉技术、全景光线追踪技术为文化表达带来无限

可能，如虚拟展览、沉浸式戏剧和交互式文物展

示等，使全球受众能够更加直观地体验和理解中

国文化。

数字技术将文化遗产、自然美景、人情风物

等栩栩如生地映射到游戏世界中，为玩家带来动

态的呈现和体验。游戏场景、人物和情节可以根

据玩家画像自动个性化调整，在人工智能算法的

支持下实现逼真的视觉、触觉、味觉和情感互动，

提供前所未有的沉浸式文化体验。“玩家通过游

戏角色把自己和虚拟形象联系起来，这种现象标

志着游戏带给媒介的一种核心创新，一种引发情

感的超强力量。”①

结　语

游戏在跨文化传播中扮演着双重角色，既是

中国传统文化的传播载体，又是全球流行文化的

创新融合体。《黑神话：悟空》是国产单机游戏在

科技创新与文化传播上的双重成功，通过中国传

统文化的现代演绎与全球传播，游戏作为新兴文

化传播媒介展现出巨大的潜力。跨文化传播多

依赖于文学、影视等媒介，而游戏作为一种新兴

媒介，具有强互动性与沉浸感，在数字技术的支

持下，促进全球化背景下的文化共生与创新。游

戏通过创新性的文化表达，让中华传统文化赢得

全世界不同文化背景用户的共鸣与认同，在跨文

化传播中塑造良好的中国文化形象，树立文化自

信，提升中国在全球文化传播中的话语权和影

响力。

① 凯瑟琳·伊斯比斯特．游戏情感设计：如何触动玩家的心灵［Ｍ］．金潮，译．北京：电子工业出版社，２０１７：１６．




